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	Название отчета
	Маркетинговое исследование и анализ рынка магазинов подарков г. Москвы.

	Название компании-исполнителя
	Маркетинговое агентство Step by Step

	Дата выхода отчета
	28.07.2005

	Количество страниц
	82 стр.

	Язык отчета
	русский

	Стоимость (руб. или $)
	16 000 руб. (Вкл НДС)

	Краткое описание отчета (предмет исследования, основные блоки) – не более 2-х абзацев
	Предмет исследования: рынок московских магазинов подарков.
Методы сбора информации: 
Данное кабинетное исследование предполагает проведение поисковых работ в открытых источниках информации, включая профессиональные издания (СМИ), отчеты зарубежных и отечественных исследовательских и консалтинговых компаний, информационно-аналитические порталы, посвященные данному рынку; данные государственной статистики и электронные базы данных.
Данный отчёт будет представлять интерес для:

· Представителей розничной торговли подарками;

· Инвесторов;

· Поставщиков товаров и оптовых торговцев;

· Консалтинговых, маркетинговых и рекламных агентств;

· Участников смежных рынков.


	Полное описание отчета (цель, методы, структура, источники информации, выдержки из текста, графическая информация, диаграммы-примеры и т.п.) – не более 2-х стр.А4
	Цель исследования: описать состояние и основные тенденции рынка розничной торговли подарками в Москве.

Методы сбора информации: 

Данное кабинетное исследование предполагает проведение поисковых работ в открытых источниках информации, включая профессиональные издания (СМИ), отчеты зарубежных и отечественных исследовательских и консалтинговых компаний, информационно-аналитические порталы, посвященные данному рынку; данные государственной статистики и электронные базы данных.
Выдержки из исследования:

Ежегодный объем рынка подарков в России составляет примерно 10 миллиардов долларов. Емкость рынка подарков более точно оценить невозможно.

Средняя стоимость подарка для сотрудника компании колеблется от $10 до $50. Партнерам достаются сувениры подороже—не меньше $50—100 за каждый. На мелочевку тратят в среднем $3—7, а сувениры для дилеров и посредников обходятся в $5—20. 

При выборе новогодних подарков 49%. потребителей свой выбор останавливают на сувенирах. За ними следуют небольшие подарки (38%), вещи, полезные в домашнем хозяйстве (17%), одежда (12%) и украшения (9%). Лишь 3% подойдут к выбору подарков строго индивидуально, а еще 2% вообще собираются выдать подарок деньгами.
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Маркетинговое Агентство Step by Step специализируется в области корпоративного маркетинга. Мы оказываем широкий спектр услуг отделам маркетинга коммерческих компаний, от проведения практически любых исследовательских работ до содействия в реализации маркетинговых планов компании в случае недостатка собственных ресурсов подразделения (например, в связи с открытием нового проекта или крупным мероприятием). 

Маркетинговое Агентство Step by Step объединяет в себе такие качества как комплексный подход к задаче, свойственный управленческим консультантам, и владение современными методиками маркетинговых исследований, присущее исследовательским компаниям. 

 

Маркетинговое Агентство Step by Step специализируется на следующих сегментах рынка:

· Рынок промышленных предприятий (Business-to-Business рынок)

· ИТТ – рынок

· Рынок торгово-розничных предприятий

· Рынок отдыха и развлечений

· Рынок предприятий малого бизнеса

Маркетинговое Агентство Step by Step – член Национальной гильдии профессиональных консультантов, Гильдии маркетологов, Международной ассоциации ESOMAR.
